S /4
L%[ZIIIZU”IO ( 0/&/7202!(1 Universidade Estadual Paulista (UNESP) — campus de Assis
o ST Centro de Documentacao e Apoio a Pesquisa (CEDAP)

ISSN: 1808-1967
http://pem.assis.unesp.br Assis, SP, v. 15, n. 2, p. 339-352, julho-dezembro de 2019

Design e cultura: analise da identidade em um patrimonio
historico-cultural - Mercado Publico de Itajai

Marcos Roberto Ramos

Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI), Itajai, Santa Catarina, Brasil
Doutorando em Design — Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC)

https://orcid.org/0000-0002-1385-9901
E-mail: marcos.roberto@univali.br

Ricardo Triska

Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), Florianépolis, Santa Catarina, Brasil
Bolsista CNPq — Produtividade em Pesquisa 2

https:/ /orcid.org/0000-0002-2822-7050
E-mail: ricardo.triska@gmail.com

Resumo: Abordando sob o viés do Design e sua relacdo com a cultura, neste artigo
analisam-se aspectos da identidade de um patriménio Histérico-Cultural. O objeto dessa
pesquisa € o Mercado publico Municipal de Itajai - Santa Catarina, edificacdo centenaria
tombada pelo patriménio histérico Municipal e Estadual. Viu-se a oportunidade de aplicar o
Design como uma estratégia para analise, resgate, preservacao e fortalecimento da
Identidade deste espaco, primordial para a cultura da regido. Para alcance deste objetivo
desenvolveu-se uma pesquisa de natureza aplicada, com abordagem qualitativa e objetivos
exploratérios e descritivos, apropriando-se do método analitico e utilizando-se de
procedimentos técnicos como pesquisa bibliografica, documental e estudo de caso. Como
resultado, observou-se que muitos aspectos trabalhados no Mercado Publico poderiam ser
melhorados visando evidenciar e fortalecer a identidade local, preservando a cultura.

Palavras-chave: Design; Cultura; Identidade; Patriménio Histérico-Cultural; Mercado
Publico.

Design and culture: identity analysis in a historical-cultural heritage — Public
Market of Itajai

Abstract: Addressing the bias of Design and its relationship with culture, this article
analyzes aspects of the identity of a Historical-Cultural heritage. The object of this research
is the Municipal Public Market of Itajai - Santa Catarina, a century-old building listed by the
historical Municipal and State patrimony. We saw the opportunity to apply the Design as a
strategy for analysis, rescue, preservation and strengthening of the Identity of this space,
primordial for the culture of the region. In order to achieve this objective, an applied
research was developed, with a qualitative approach and exploratory and descriptive
objectives, appropriating the analytical method and using technical procedures such as
bibliographical research, documentary and case study. As a result, it was observed that
many aspects worked in the Public Market could be improved in order to highlight and
strengthen the local identity, preserving the culture.
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Introducao

Considerando a visao do Design no campo da cultura desenvolve-se uma
analise voltada a identidade, tendo como objeto de estudo um Patriménio Historico-
Cultural, mais especificamente o Mercado Publico da cidade de Itajai, localizada no
litoral norte do Estado de Santa Catarina. Este € uma importante referéncia para a
cidade sendo rota de turistas e moradores locais que buscam por produtos
vinculados a identidade e cultura local, marcada pela colonizacdo acoriana. Neste
sentido proporcionar a partir de uma identidade sélida, um resgate, preservacao e
promocao da cultura regional traduzindo-a como um fator de diferenciacdo é um
aspecto importante de ser analisado.

Assim, para alcancar este objetivo desenvolveu-se um projeto de natureza
aplicada, abordagem qualitativa, com objetivos exploratorios e descritivos
utilizando-se de métodos analiticos, pesquisas bibliograficas e documentais e

estudo de caso.

Design e cultura

A atividade de Design é reconhecida com uma pratica multidisciplinar que
contribui cada vez mais para o desenvolvimento de produtos com exceléncia. Design
tem a ver com qualidade. “O valor do Design € que ele reconcilia arte com industria.
O ‘bom design’ pode ser ornamental ou funcional, de acordo com a época, uma vez
que os designers sao herdeiros tanto dos artesdaos quanto da Bauhaus”. (MOZOTA,
2011, p. 51)

De acordo com o MEC (2010), Design atua na criacdo, desenvolvimento e
execucao de projetos e de sistemas que envolvam informacoes visuais. Sua
atividade demanda conhecimento e dominio de produtos e materiais, observando
aspectos historicos, tracos culturais e potencialidades tecnologicas de unidades
produtivas. (MEC, 2010, p. 28)

Considerando que uma das caracteristicas que marca determinado local € a
cultura que é representada nas caracteristicas do povo, como tradicdo e habitos.
Quanto mais evidente esta for, mais marcantes serdo estas lembrancas na memoria
do visitante. Em sintese, a cultura “¢ um conjunto de representacdes, simbolos,

valores e crencas compartilhados pelo grupo de pessoas que constitui a instituicao”.
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(MOZOTA, 2011, p. 188). Assim essa “instituicao” pode ser considerada uma
determinada regido, uma empresa ou outro tipo de agrupamento.

Pensando-se em evidenciar estes simbolos, valores e crencas presentes na
cultura é que se faz importante, conhecer de maneira aprofundada a regido, e
assim, poder valorizar evidenciando principalmente os métodos e técnicas utilizados
na fabricacado e apresentacdo de produtos ou servicos, que em grande parte dos
casos € desenvolvido de maneira particular em cada regiao.

De acordo com Barrera (2010) O design é o elo central entre economia e
cultura, pois ao mesmo tempo em que concebe produtos com o desenvolvimento de
signos e simbolos para exploracao comercial, estes acabam sendo consumidos pelo
valor que representam na sociedade. E esta geracdao de valor que € intrinseca ao
design. Entao principalmente esta valorizacao, pretende utilizar de fundamento a
cultura da regidao. De acordo com Queluz (2008, p. 115) a cultura € um processo

que envolve diversas relacoes, conforme demonstrado na figura 01, a seguir:

representag ao
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Fonte: QUELUZ (2008)

FIGURA 1

O circuito da cultura desenvolvido por Paul du Gay, Stuart Hall, Linda James,
Hugh Mackay e Keith Negus

Na figura 1 é possivel perceber que o circuito da cultura é organizado de forma
que todas as etapas podem ser retornadas a todo o momento. Primordialmente este

passa por etapas de representacdo, identidade, producao, consumo e regulacao
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onde havendo coeréncia entre estes 5 eixos, ha contribuicdo para a preservacao e
fortalecimento da cultura de determinada regiao.

Na visao de Canclini (2008) a cultura € vista como um fenémeno que contribui
para reproduzir ou transformar um sistema social a partir de seus simbolos e
representacoes. Assim torna-se um processo que produz significados influenciando
em no estilo de vida, ideias e valores.

Desta forma, é possivel compreender a complexidade com que é definida a
cultura, pois a sociedade esta em constante evolucdo. Neste contexto se faz
importante evidenciar os fatores principais para que mesmo com as constantes
modificacdes na sociedade a cultura e a identidade do local sejam preservadas. “A
identidade nasce da cultura e vice-versa” (VILLAS-BOAS, 2002, p. 55). Estes dois
fatores sdo fundamentais e indissociaveis em um processo de resgate, preservacao e
protecao da cultura principalmente. Segundo Ono (2004), as culturas, que sao
conjuntos de significados e interconexoes que desde o nascimento fazem parte do
individuo. Lé-se aqui que este individuo nao necessariamente € uma pessoa, mas
pode também se apresentar como um grupo de pessoas que vivem em um mesmo
local e dividem experiéncias e conhecimentos onde passam a produzir simbolos e
representacoes que os unificam, tornando-os uma associacao, um bairro, um
estado, uma nacao, constituindo assim uma identidade local.

Neste processo de valorizar e evidenciar a identidade nos produtos, a autora
Lucy Niemeyer (2007) organiza que a identidade pode se apresentar de trés formas
de informacao: existéncia, origem e qualidade. Na questdo de existéncia o produto
por si, existe, apresenta-se como de determinado local. Na origem, este remete ao
fabricante e cultura correspondente e por fim na qualidade, ressalta a funcao uso e
manutencdo. Além destes aspectos em um contexto mais amplo diversos sdo os
fatores que o designer pode ser apropriar para ressaltar a identidade em produtos
de determinada localidade, como: configuracao estética (forma), materiais
utilizados, processos de producio, composicao e organizacdo das partes, cartela de
cores, odores que exala e sons que produz (NIEMEYER, 2007).

Estes produtos comercializados em espacos como o Mercado Pablico, possuem
forte conexdo com o local que os gerou. Pensando nesta forte conexao do produto
com o seu local de origem o Design atua de maneira estratégica comunicando as

qualidades com eficiéncia, por meio de marcas, embalagens e outras interfaces.
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Design e identidade

Conforme detalhado na caracterizacdo de Design, os aspectos envolvidos
visam o fortalecimento e geracao de uma identidade sélida e coerente com os
objetivos da organizacao, que sirva de fator para diferenciacéo frente ao Mercado.
Identidade é um termo geralmente associado a questdoes de personalidade dos
individuos. Para compreender melhor o termo, parte-se do exposto por Martins e

Merino (2011):

Identidade compreende as formas adotadas por uma empresa para
identificar-se ou posicionar seu produto. Cria uma “imagem”
intencional e uma reputacdo favoravel na mente de seus
stakeholders. (MARTINS; MERINO, 2011, p. 132)

Esta identidade entdo, € que da vida a organizacao, tornando-a reconhecivel.
Ela traduz de maneira objetiva a mensagem que a organizacao busca transmitir
através de seus produtos e servicos. “A identidade se obtém por meio de uma real e
coerente integracdo entre produto, producdo, comunicacdo e comercializacao”.
(MORAES, 2010, p. 45)

Nesta visao entdo, o desenvolvimento de diversos elementos que possuam
caracteristicas comuns entre si e que estejam diretamente associados ao objetivo e
foco da empresa, sao aspectos relevantes para a criacdo de uma identidade.
Possuindo estes elementos, a organizacdo, pode-se dizer que se apresenta para o
mercado, pois a “Identidade € o DNA da empresa: o conjunto de atributos que a faz
Unica, diferente de todas as outras”. (FASCIONI, 2010, p. 22)

Se tratando neste projeto, de um patrimonio histérico da regiao,
principalmente a Identidade deve criar, evidenciar e valorizar caracteristicas da

cultura e producéo local.

Compreendendo a estrutura do Mercado Publico

Conforme apresentado, para analise da Identidade definiu-se como objeto
desta pesquisa o Mercado Publico Municipal da cidade de Itajai e com o
levantamento de informacdes a partir de pesquisa bibliografica e demais
documentos analisados, foi possivel conhecer melhor este espaco e a regido na qual

esta inserido.
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Fonte: Itajai (2016).

FIGURA 2

Mercado Pablico Municipal de Itajai

A cidade de Itajai, situada no litoral Norte de Santa Catarina, € uma cidade
diferenciada. “Localizada na foz do rio Itajai-Acu, as margens do Oceano Atlantico,
tem localizacao estratégica, natureza privilegiada, uma gente bonita e hospitaleira,
qualidade de vida e acentuada vocacao turistica”. (ZOTZ, 2002, p. 5)

Entre os estabelecimentos que honram a cidade aparece em lugar de destaque
o Mercado Publico Municipal, “construido em 1916, durante o periodo
administrativo do Sr. Coronel Marcos Konder”. (FGML, 2010, p. 52)

Com inicio da construcdo em 1916, apos alguns impasses e questoes politicas
a serem resolvidas, o Mercado s6 foi inaugurado no ano seguinte.

Inaugurado em 1° de janeiro de 1917, o mercado, um dos mais belos e
higiénicos do estado, tem sido, desde aquela época, para a nossa populacdo, de
muito proveitosa utilidade, fazendo convergir para um unico local ndo s6 a maior
parte das producdes agricolas de nossas colonias e dos municipios vizinhos, mas
também grande e variado numero de frutas e legumes cultivados nos arredores da
cidade. (FGML, 2010, p. 52)

Com este objetivo de centralizar em um espaco estratégico na cidade a
producdo que escoava das regides interiores, a inauguracao do Mercado é um
marco para a cidade. “Convém contar ainda uma outra vantagem de real interesse
para os nossos habitantes: a fixacdo, naquele ponto, de todos os acougues da
praca, até entao inconvenientemente instalados e dispersos por varias ruas”.
(FGML, 2010, p. 53)

Com importancia para o municipio e também para a regido, sua estrutura
imponente e com influéncias germanicas e acorianas, proporcionava todo um

destaque especial para este, que ja era considerado um dos mais belos do estado.
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Marcado por visivel influéncia germanica, tendéncia dominante nas
edificacdes do médio vale do Itajai, o mercado publico local, em
contradicdo, assentava-se numa fracao de espaco acoriano. Mas la
dentro, no patio interior, com sua fonte central, podia-se pensar por
um momento, numa certa influéncia andaluza que viajou o mundo
dito civilizado. (SILVA, 1995, p. 120)

Popularmente conhecido como Mercado Velho, “o mercado publico passou por
uma reforma em 1936”. (OLIVEIRA, 2010, p. 91). Esta reforma se da em funcao de
um incéndio que atinge a estrutura, que precisou ser alterada externamente.

(GUASCATUR, 2016).

Apesar de ter sido restaurado recentemente, suas caracteristicas
arquitetonicas internas continuam as mesmas da edificacdo original,
assim como as armacodes do telhado, os beirados e o chafariz do patio
interno. (OLIVEIRA, 2010, p. 91)

Posteriormente, com a implantacdo do Mercado do Peixe (ao lado do Mercado
Publico) a comercializacao de produtos da pesca deixou de ser uma das atividades
deste espaco, perdendo assim, sua caracteristica original (GUASCATUR, 2016).

O Mercado Publico Municipal como é denominado atualmente “tem
restaurante, chafariz central, lojas de condimentos, miudezas, artesanato e artigos
de pesca” (ZOTZ, 2002, p. 19). Trabalha tanto com a comercializacao de produtos,
quanto a prestacdo de servicos principalmente no ramo da alimentacdo. Em 2001
foi tombado pelo patrimoénio histérico estadual. (GUASCATUR, 2016)

O chafariz do patio interno do Mercado Publico é ponto de atracédo turistica e
foi “construido por Luiz Colares, sendo uma referéncia a cultura ibérica. E o lugar
comum para onde convergem as tradicoes e os festejos populares, principalmente
os de origem acoriana”. (OLIVEIRA, 2010, p. 93)

Além de ser mais um dos importantes simbolos arquitetonicos da cidade, o
Mercado Publico de Itajai € ponto de visitacdo turistica obrigatério, também em
funcao de sua localizacao estratégica. Pensando na preservacao da cultura local, a
organizacdo do espaco do Mercado Publico é definida por tematica (Cafeteria,
Artesanato, Emporio, bar e restaurante), quais sao consideradas para a ocupacao

das salas.
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Fonte: www.fernandaberejuk.blogspot.com.br (2013)

FIGURA 3

Chafariz Central preservado

Discussoes sobre a identidade do Mercado Publico

Baseado nos aspectos apresentados sobre Cultura e Identidade, em analise do
Mercado Publico percebe-se inicialmente uma dificuldade de caracterizacdo da
Identidade local uma vez que alguns servicos disponibilizados ndo se preocupam
com a oferta de produtos locais. Além disso, o espac¢o nao possui identidade visual.

A preocupacdo com a cultura local também nao foi evidenciada. O espaco
apresenta-se com um foco mais voltado ao viés comercial onde os produtos que
possuem melhor potencial de vendas, estdo ali dispostos, independentemente de
sua origem. Ainda, percebe-se um distanciamento da sociedade produtiva e
artesanal da regidao, com o Mercado Publico Municipal. Este fator é evidenciado
principalmente pela limitacdo do espaco fisico, uma vez que a associacdo de
artesaos da cidade funciona em outro espaco, mais amplo que atenda a realizacao
das atividades.

Assim, neste primeiro momento € importante mencionar sobre a formatacao
de uma Identidade sélida e coerente que torne o mercado em uma organizacao
constituida.

Para a construcao da Identidade, diversos sdo os fatores que influenciam, mas
principalmente alguns itens como: Marca e elementos graficos e visuais, padrao de

cores, entre outros.
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Na questao do objeto em estudo, percebe-se que o elemento principal na
elaboracao da Identidade, a marca, ou um nome solido, ainda nao existe, ou seja,
nao é padronizada a assinatura, sendo assim, da espaco a diversas interpretacoes e
diferentes nomenclaturas, como por exemplo, “Mercado Velho”, “Mercado Publico
Municipal”, “Mercado Publico Velho”, entre outras.

Na questao abordando identidade visual em si, nao foi percebida também uma
preocupacédo quanto a respeito de padroes de cores. As marcas das empresas que
ocupam os espacos do Mercado Publico possuem muita diferenca uma das outras e
nao remetem de nenhuma forma ao padrao de cores da edificacao.

Relacionando diretamente com os produtos comercializados, outro aspecto que
se destaca desta analise, € a questdo da identificacdo dos produtos com a
identidade historico-cultural da regidao, ou seja, sdo comercializados produtos de

diversas regides e muitas vezes caracteristicas locais nao sdo evidenciadas.

BLYT)
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Fonte: O autor (2018).

FIGURA 4

Produtos Comercializados no Mercado Pablico Municipal de Itajai - SC

Ainda, a questdao de descaracterizacdo da infraestrutura é um ponto
preocupante, uma vez que nao se percebe um padrao de disposicdo dos produtos
comercializados na parte interna nem na area externa ao espaco, o que prejudica
diretamente a imagem do estabelecimento. O elemento principal da origem do
Mercado (o chafariz central) em diversos momentos chega a ser ofuscado pela

infraestrutura para atender aos servicos dos bares e restaurantes
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Fonte: O autor (2018)

FIGURA 5

Infraestrutura do entorno do Chafariz Central

Com o desenvolvimento das atividades e organizacdo atual, este cenario
apresenta-se como preocupante, pois em outros periodos este simbolo do espaco ja
foi preservado.

O fato de ja ter documentado algumas “regras” para exploracao da
infraestrutura € um fato positivo, porém o problema consiste em nao serem
cumpridas estas normativas, conforme foi possivel analisar em visitas ao local em
virtude entdo do nado cumprimento das normas especificadas nos decretos -
Estadual n°® 143/94-3460 de 2001 e Municipal — 5.755 de 1998, também a
visibilidade, em funcao da disposicao de mesas e cadeiras no espaco interno fica

prejudicada e prejudica a identidade do local.

Fonte: O autor (2018).

FIGURA 6

Espaco interno do Mercado Piblico Municipal de Itajai
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Como se pode perceber na Figura 6, em funcao do limitado espaco interno da
edificacao, principalmente para dias de grande fluxo de visitantes (finais de
semana, feriados, entre outros) € disposta uma estrutura adicional na parte interna
do espaco, composta por mesas, cadeiras e coberturas (guarda-soéis e tendas). Estas
estruturas tendem a ampliar o numero de espacos para consumo de produtos
principalmente das salas do restaurante e café, porém, além de atrapalharem a
movimentacdo das pessoas descaracterizam a identidade do espaco, pois as
mesmas nao possuem uma padronizacdo entre si, apresentado cores e formatos
diferentes, assinaturas graficas de empresas fabricantes de bebidas alimenticias
(que nao condizem com a imagem do Mercado Publico) e o fator mais grave,
ofuscam o Chafariz Central, marco da origem e desenvolvimento do Mercado

Puablico.

Consideracoes finais

A associacao entre Design, cultura e identidade € um fator primordial para as
organizacoes. Estas necessitam saber como comunicar sua imagem, visdo e acao
para seu publico-alvo. O Design enquanto atividade estratégica é capaz de
proporcionar o estreitamento desta relacao e principalmente em casos como o deste
projeto (patrimonio historico), sua potencialidade é ainda mais importante na
evidéncia da cultura, interpretando-a e traduzindo-a proporcionando um fator
diferencial e competitivo, sem perder sua esséncia.

A partir da ampliacdo da visdo do Design nao apenas como uma atividade
operacional, mas sim, com um carater totalmente estratégico foi possivel
desenvolver e efetivar ao longo desta pesquisa a importancia da relacao de Design
com o carater de preservacao, resgate e potencializacao da cultura e identidade
local.

Entendendo-se a importancia e resultados alcancados durante este projeto,
ainda se visualiza um aprofundamento em questdes que posteriormente podem ser
analisadas, envolvendo a evolucdo na representacdo da identidade corporativa e
melhoria da comunicacao.

De forma especifica, quanto aos objetivos definidos para esta pesquisa,

verifica-se que na sua totalidade eles foram alcancados, sejam estes os de cunho
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teorico (fundamentacao teodrica) que serviram para compreender os temas centrais,
sejam eles os de cunho pratico (estudo de caso) que possibilitaram uma
aproximacao a realidade de um setor, bem como o desenvolvimento integrado de
estratégias de design, que foram na sua finalizacdo. Neste sentido, almeja-se
continuar o desenvolvimento de projetos contemplando a area de Design, cultura e

identidade.
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